Załącznik nr 3

FISZKA PROJEKTÓW INNOWACYJNYCH PRZYJĘTYCH DO DOFINANSOWANIA
	Projekty Innowacyjne PO KL

	1
	Priorytet / Działanie 
	VI Rynek pracy otwarty dla wszystkich / 6.1 Poprawa dostępu do zatrudnienia oraz wspierania aktywności zawodowej w regionie

	2
	Komponent centralny /Województwo
	Województwo świętokrzyskie

	3
	IP / IP 2:
	IP 2

	4
	Osoba do kontaktu z IP / IP 2 
(imię i nazwisko, adres,  tel., e-mail)
	Wojewódzki Urząd Pracy
Małgorzata Szczypczyńska

ul. Witosa 86

41/ 36 41 624

m.szczypczynska@wup.kielce.pl

	5
	Tryb 
	konkursowy

	6
	Numer konkursu
	POKL/6.1/D.1.1/1/11

	7
	Wartość alokacji na konkurs
	11 350 193,00 PLN

	8
	Temat projektu innowacyjnego
	Poszukiwanie nowych, skutecznych metod aktywizacji zawodowej i społecznej

grup docelowych wymagających szczególnego wsparcia

	9
	Typ projektu:    
	projekt innowacyjny testujący /  upowszechniający

	10
	Tytuł projektu
	PI – Zrozumieć seniora – kompendium metod i narzędzi efektywnego doradztwa i edukacji dla osób w wieku 50+

	11
	Data podpisania umowy 
	23.04.2012

	12
	Numer podpisanej umowy
	UDA-POKL.06.01.01-26-014/11-00

	13
	Beneficjent
(nazwa, adres, tel., e-mail  oraz strona  www)
	Grupa Doradcza Projekt Sp. z o.o.
ul. Ładna 4-6, 31-444 Kraków

12 / 294 18 64

	14
	Status prawny instytucji Beneficjenta
	Spółka cywilna prowadząca działalności w oparciu o umowę na postawie KC – mikro przedsiębiorstwo

	15
	Osoba do kontaktu w instytucji Beneficjenta 

(imię, nazwisko, adres, tel., e-mail)
	Katarzyna Romańska
ul. Ładna 4-6

31-444 Kraków

Tel.: 12 294 18 64

e-mail: biuro@gdp-krakow.pl

	16
	Okres realizacji projektu 
a)zakładany wg wniosku o dofinansowanie

b)faktyczny  
	a) 01.06.2012 – 31.05.2015

	17
	Zakontraktowany budżet  projektu
	3 244 500,00 PLN

	18
	Zwięzły opis produktu finalnego (max. 10 zdań)

a)zakładanego wg wniosku o dofinansowanie

b)ew. zmodyfikowanego w trakcie realizacji (w wyniku np. rezultatów fazy testowania, walidacji itp.) i ostatecznej postaci produktu finalnego
	a) PRODUKT FINALNY to nowa, efektywna metoda nauczania 50+, na którą składać się będzie:

1.”Poradnik dla doradcy zawodowego osoby 50+” (z narzędziami doradztwa) adresowany do doradców zaw. w PUP,

2.Poradnik ”Metodyka nauczania 50+” adresowany do IS 

3. Najbardziej innowacyjna część Projektu: TRZY programy naucz.50+ w zakresie: IT, AutoCad, Księgowość komputerowa dostosowana do potrzeb i możliwości 50+. Każdy z programów zawierać będzie dokładne wskazania dla trenerów odnośnie metodyki nauczania i dydaktyki szczegółowej, uwzględniające zagadnienia specyficzne dla danego przedmiotu naucz. w powiązaniu z grupą docelową odbiorców i jej uwarunkowaniami.

4.Poradnik „Efektywne szkolenia dla 50+ a zarządzanie wiekiem”, adresowany do przedsiębiorców.

	19
	Grupa docelowa  (odbiorcy i użytkownicy) oraz ich liczebność : 
a)   zakładana wg wniosku o dofinansowanie
 b)  faktycznie przetestowana
	a) GRUPY DOCELOWE Projektu: wyłącznie os. fizyczne pow. 50 r. ż pozostające bez zatrudnienia, zamieszkujące w woj. świętokrzyskim 

1.Użytkownicy-wymiary

a) docelowy: 

1.Wszystkie IS z terenu kraju znajdujące się w Rejestrach IS prowadzonych przez WUP-y, które potencjalnie mogą wykorzystać nowe narzędzie nauczania (ok.6300) tj.ok.70% zarejestr. IS. 
2.PUP (wszystkie w kraju),które bezpośrednio aktywizują 50+,kierują je na szkolenia oraz wybierają realizatorów szkoleń;

3.Wszyscy pracodawcy w Polsce zainteresowani zarządzaniem wiekiem.

b) upowszechniania i włączania w ramach Projektu: 
1.IS znajdujące się w Rejestrach IS prowadzonych przez WUP-y, które potencjalnie mogą wykorzystać nowe narzędzie naucz.(ok.4500 tj. ok. 50% zarejestrowanych  IS),90 trenerów przygotowanych zostanie do nauczania 50+ i otrzyma certyfikaty; 
2.PUPy (wszystkie w kraju),które bezpośrednio aktywizują 50+, 28 doradców zaw. przyg. do aktywizacji otrzyma certyfikaty; 
3.Pracodawcy (ok.300 z woj. św.) zainteresowani zarządzaniem wiekiem. Włączanie w ramach P polegać będzie na wykorzystaniu wyników faz testowania i upowszechniania do wprowadzenia zasady wybierania przez PUP IS posiadających certyfikaty trenerów.

c) testowania: 
1.Trzy IS (w tym GDP), które będą testować wstępną wersję produktu finalnego i skierują 9 trenerów na szkol. w zakresie metodyki nauczania 50+; 
2. PUP (4) skierują 8 doradców na szkol. w zakresie aktywiz.50+ przy użyciu nowej metody; 
3. Pracodawcy (5),którzy dostaną do zaopiniowania poradnik. Wybór użytkowników do fazy testowania odbędzie się w oparciu o następujące kryteria: PUP-2 urzędy o największej liczbie zarejestrowanych bezrobotnych(PUP i MUP Kielce) i 2 urzędy o najwyższej i najniższej stopie bezrobocia (wg. stanu na VIII 2011r.-Busko-Zdrój i Skarżysko-Kam.);IS które realizują szkol. w tematyce zgodnej z P mają doświadczenia w realizacji proj. dla 50+.;
Przedsiębiorstwa: wybór zróżnicowanych pod względem wielkości i branży, w uzgodnieniu ze związkami pracodawców.
GRUPY ODBIORCÓW:

Wymiary:

a)docelowy-wszyscy bezrobotni 50+, zarejestrowani w PUP, które będą korzystać z produktu fin.

b)upowszechnianie i włączanie: 320 bezrobotnych 50+(40 gr. po 8 os. zaktywiz. przez przygot. w ramach P trenerów przy użyciu nowej metody),które skorzystają z 3 rodzajów szkol. Rekrutacja - w oparciu o opracowane odrębnie dla każdego szkol. Kryteria uwzględniające wyniki fazy testowania.

c)testowania: 72 bezrobotnych 50+ - 9 gr. szkol.(3 rodzaje szkoleń-w ramach każdego rodzaju szkolenia 2 grupy testowe - wg nowej metody i 1 kontrolna wg tradycyjnych metod).Osoby będą wybierane przez PUP wg kryteriów opracowanych w fazie przygotowania.

	20
	Partnerzy krajowi (jeśli dotyczy) 
	Centrum Doradztwa Strategicznego s.c. Dagmara Bieńkowska, Cezary Ulasiński, Justyna Szymańska
ul. Szlak 65 biuro 1004, 31-153 Kraków

	21
	Partnerzy zagraniczni (jeśli dotyczy)
	nie dotyczy

	22
	Zwięzły opis charakteru i  zakresu współpracy ponadnarodowej (maks. 10 zdań, jeśli dotyczy)
	nie dotyczy

	23
	Zwięzły opis  działań upowszechniających i mainstreamingowych  z uwzględnieniem i podaniem nazw podmiotów -partnerów zaangażowanych i adresatów tych działań, w szczególności jednostek administracji publicznej (max. 10 zdań): 
a)  wg wniosku
b) zrealizowanych
	a) Upowszechnianie produktu finalnego.: PR: Konferencje(3) ,spotkania. informacyjne(6),e-mailing do potencjalnych grup użytkowników wysyłka pism informujących o możliwości pobrania materiałów ze strony www Projektu (do ok.6000 podmiotów - pracodawcy, PUP, IS)publikacje i art. prasowe (10),platforma intern. i strona www, ZW: listy obecności na spotkaniach, listy wysyłkowe i mailingowe, art. prasowe. O sukcesie działań upowszechniających i włączających decydować będzie skala wdrożenia wypracowanego rozwiązania. Zakłada się, iż wszystkie PUP w kraju otrzymają wypracowane narzędzie do stosowania i ok.10% z nich w pierwszym roku zastosuje produkt wobec grup docelowych odbiorców. Ponadto min.10% IS będzie realizować szkolenia dla 50+ w oparciu o nowe metody.
Za zad. odpowiada lider.


Instrukcja wypełniania fiszki projektu

Prosimy:

· wypełnić fiszkę niezwłocznie po podpisaniu umowy o dofinansowanie projektu;
· w jednym pliku word umieszczać jedną fiszkę projektu (każdy projekt = osobna fiszka);
· wypełnić każdy pkt. fiszki: fiszki z niewypełnionymi sekcjami będą zwracane do uzupełnienia;
· w pkt. 1 stosować numerację działania zgodnie z p.1.2 i 1.3 cz.II. dokumentu ‘Wniosek o dofinansowanie PO KL Instrukcja’ z 1.01.2011 r., który na str. 16 wskazuje:  ‘W przypadku projektów innowacyjnych (zarówno testujących, jak i upowszechniających) należy wybrać właściwe dla danego Priorytetu Działanie, które IP/IP2 wskazała w dokumentacji konkursowej lub dla projektu systemowego jako mające zastosowanie w przypadku projektów innowacyjnych. Tak określone przez IP/IP2 Działanie oznacza wyłącznie, iż IP/IP2 przeznacza środki zabezpieczone w ramach tego Działania na finansowanie projektów innowacyjnych i nie powoduje, iż do tego rodzaju projektów mają zastosowanie zapisy Szczegółowego Opisu Priorytetów PO KL dla tego Działania’;
· w pkt. 2 wpisać odpowiednio: komponent centralny  lub w przypadku komponentu regionalnego nazwę konkretnego województwa; 

· w pkt.  3 wpisać pełną nazwę konkretnej IP lub IP2, która zawarła umowę z Beneficjentem (np. UM województwa…., WUP w …. itp.);
· W pkt. 5 wpisać: projekt  systemowy lub konkursowy;
· W pkt. 9 wpisać: projekt innowacyjny testujący /  upowszechniający lub projekt innowacyjny z komponentem ponadnarodowym;

· W  pkt. 19 i 23 wpisać odpowiednio dane dla wariantu (a) lub przy aktualizacji fiszki (b);
· W pkt. 20 i 21 wpisać odpowiednie informacje o partnerach:  nazwy instytucji/krótka charakterystyka lub ‘nie dotyczy’ (projekt nie jest realizowany w  partnerstwie). W przypadku projektu innowacyjnego z komponentem ponadnarodowym podać kraj pochodzenia partnera zagranicznego.
PAGE  

