Załącznik 6 Fiszka projektu innowacyjnego przyjętego do dofinansowania w ramach Priorytetu VIII (tryb konkursowy).

FISZKA PROJEKTÓW INNOWACYJNYCH PRZYJĘTYCH DO DOFINANSOWANIA
	Projekty Innowacyjne PO KL

	1
	Priorytet / Działanie 
	Priorytet VIII

Działanie 8.1 Rozwój pracowników i przedsiębiorstw w regionie, Poddziałanie 8.1.1 Wspieranie rozwoju kwalifikacji zawodowych i doradztwo dla przedsiębiorstw

	2
	Komponent centralny /Województwo
	Województwo Wielkopolskie

	3
	IP / IP 2:
	Wojewódzki Urząd Pracy w Poznaniu

	4
	Osoba do kontaktu z IP / IP 2 
(imię i nazwisko, adres,  tel., e-mail)
	Katarzyna Klimczak,
Wojewódzki Urząd Pracy w Poznaniu, 
ul. Kościelna 37, 60-537 Poznań 
tel. 61 846 38 92
e-mail: k.klimczak@wup.poznan.pl

	5
	Tryb 
	Konkursowy

	6
	Numer konkursu
	1/POKL/8/D.1.1/10

	7
	Wartość alokacji na konkurs
	6 000 000,00 PLN

	8
	Temat projektu innowacyjnego
	Rozwijanie przedsiębiorczości akademickiej jako formy kształtowania innowacyjnych kadr nowoczesnej gospodarki oraz rozwiązania 
w zakresie wykorzystania wyników badań naukowych przez przedsiębiorców.

	9
	Typ projektu:    
	innowacyjny testujący z komponentem p-nar

	10
	Tytuł projektu
	Open Code Transfer – zastosowanie mechanizmów Open Innovation w transferze technologii kodowania informacji

	11
	Data podpisania umowy 
	11.04.2011 r.

	12
	Numer podpisanej umowy
	POKL.08.01.01-30-311/10-00

	13
	Beneficjent
(nazwa, adres, tel., e-mail  oraz strona  www)
	Fundacja Forum Rozwoju Nowoczesnych Technologii
ul.  Garbary 51/5
61-869 Poznań
e-mail: pucher@rnt.org.pl
www.frnt.pl

	14
	Status prawny instytucji Beneficjenta
	Fundacja

	15
	Osoba do kontaktu w instytucji Beneficjenta 

(imię, nazwisko, adres, tel., e-mail)
	Jacek Pucher
ul.  Garbary 51/5
61-869 Poznań
e-mail: pucher@rnt.org.pl
www.frnt.pl

	16
	Okres realizacji projektu 
a)zakładany wg wniosku o dofinansowanie

b)faktyczny  
	a ) i b)  01.04.2011r. – 30.09.2012r. 

	17
	Zakontraktowany budżet  projektu
	922 200,00 zł

	18
	Zwięzły opis produktu finalnego (max. 10 zdań)

a)zakładanego wg wniosku o dofinansowanie

b)ew. zmodyfikowanego w trakcie realizacji (w wyniku np. rezultatów fazy testowania, walidacji itp.) i ostatecznej postaci produktu finalnego
	Głównym problemem podjętym w ramach przedmiotowego projektu jest niewielki transfer technologii i innowacji technologicznych do wielkopolskiej gospodarki. 

a) Istotą projektu jest wypracowanie produktu w postaci efektywnego modelu (algorytmu) wspierającego transfer wiedzy i technologii pomiędzy przedsiębiorstwami i sektorem nauki przy uwzględnieniu różnych uwarunkowań, wyraźnie wyodrębnionych etapów wdrażania innowacji.
Wykorzystano w tym celu koncepcję Open Innovation (prof. H. Chesbrough, University of Berkley). Zespół Mechanizmów Open Innovation wykorzystywanych w projekcie jest oparty na następujących modelach (ścieżkach) – które w formie użytecznego algorytmu (modelu) będą przedmiotem upowszechniania i włączania do polityki:
1. Prowadzenie prac badawczo-rozwojowych w celu utworzenia firmy typu spin-off 
i pozycjonowaniu jej w łańcuchu dostaw sponsora badań,
2. Otwarcie niestrategicznych prac badawczo-rozwojowych na rozwój przy pomocy zasobów zewnętrznych – finansowanie i zarządzanie (VC ) jak i rozwój innowacji (crowd sourcing);
3. Zarządzanie prawem autorskim w firmie 
i sprzedaż nieeksploatowanych  technologii 
i rozwiązań;
4. Networking i mechanizmy rozwijania ekosystemu firmy;
5. Otwarte domeny badawcze, dostępne dla ludzi bez specjalistycznej wiedzy.
Wypracowany na tej bazie model może być zastosowany nie tylko w informatyce (gospodarce elektronicznej), ale również w innych dziedzinach, w których informatyka pełni rolę wspomagającą. Zbudowany algorytm będzie wskazywał jedynie ścieżki sparametryzowane w oparciu o elementy i kryteria nie związane z konkretnym zastosowaniem technologii – np. modelowanie biznesowe, zarządzanie prawe autorskim, zapotrzebowanie na kapitał itp. Warto podkreślić niezależność projektu od instytucji finansowych – pozwala to na przyjęcie obiektywnych kryteriów.

b) Brak dotychczasowych modyfikacji produktu finalnego.

	19
	Grupa docelowa  (odbiorcy i użytkownicy) oraz ich liczebność : 
a)   zakładana wg wniosku o dofinansowanie
 b)  faktycznie przetestowana
	a)Użytkownicy: ok. 480 osób studiujących bądź pracujących w Wielkopolsce, które będą uczestnikami spotkań otwartych. Również 
ok. 480 osób będzie objętych konsultacjami 
w ramach upowszechniania rezultatów. 
W tym wymiarze wnioskodawca będzie starał się zachęcić do udziału w konsultacjach 
i testowaniu produktu jak najwięcej kobiet.
Odbiorcy: jednostki naukowe i uczelnie, instytucje otoczenia biznesu, samorządy, klastry oraz liczne grono firm komercyjnych (ok. 70 instytucji)

Grupa odbiorców docelowych może liczyć zatem nawet kilka tysięcy osób

b) Projekt nie wszedł jeszcze w fazę testowania.

	20
	Partnerzy krajowi (jeśli dotyczy) 
	Pammco Sp. z o.o.
ul. Trzmiela 2,
60-185 Skórzewo
Partner krajowy zajmuje się projektowaniem, wdrażaniem i świadczeniem usług z zakresu identyfikacji produktów w oparciu o kody kreskowe oraz usługami elektronicznymi typu SaaS i aplikacjami mobilnymi. Misją Pammco jest popularyzacja wykorzystania baz  danych kodowanych produktów-w projekcie odpowiada za wykonanie aplikacji mobilnej, testowanie i dobór ekspertów biznesowych

	21
	Partnerzy zagraniczni (jeśli dotyczy)
	Eidgenössische Technische Hochschule Zürich
Rämistrasse 101, 
8092 Zurich, Szwajcaria

Kluczowy partner projektu.  Jeden z wiodących uniwersytetów  w Europie – 4. miejsce wg Academic Ranking of World Universities i Times Higher Education. Partnerem komponentu ponadnarodowego będzie Dep. Technologii Zarządzania i Gospodarki ETH kierowany przez prof. E. Fleischa, który wspólnie z sześcioma lab. badawczymi wiodących uczelni na świecie (m.in. amerykańskim MIT, Cambridge czy japońskim Uniwersytetem w Keio) tworzy sieć naukową Auto-ID Labs.

	22
	Zwięzły opis charakteru i  zakresu współpracy ponadnarodowej (maks. 10 zdań, jeśli dotyczy)
	Współpraca międzynarodowa dotyczy głównie pozyskania wiedzy na temat niezbędnego elementu modelu transferu technologii jakim jest metoda kodowania informacji. Wykorzystane zostaną doświadczenia partnera ETH Zürich i sieci Auto-ID Labs. 
Część prac mających charakter specjalistycznej ekspertyzy i konsultacji zostanie sfinansowanych w ramach projektu, natomiast część kosztów partner zagraniczny pokryje 
ze środków własnych. Mieszany model współpracy: wymiana informacji 
i doświadczeń oraz równoległe wypracowywanie rozwiązań. Wymiana doświadczeń dotyczy również przedsiębiorczości akademickiej – firm typu spin-off  powstałych przy ETH.

	23
	Zwięzły opis  działań upowszechniających i mainstreamingowych  z uwzględnieniem i podaniem nazw podmiotów -partnerów zaangażowanych i adresatów tych działań, w szczególności jednostek administracji publicznej (max. 10 zdań): 
a)  wg wniosku
b) zrealizowanych
	a) W ramach upowszechniania przewidziano stałe konsultacje on-line – na każdym etapie projektu. Wyniki tych konsultacji będą publikowane na portalu projektu.
Obok klasycznych metod związanych 
z upowszechnieniem (nośniki Outdoor, spoty telewizyjne i radiowe, grafiki wielkoformatowe, ulotki, plakaty i smycze oraz reklamy w prasie tradycyjnej) przewidziano również wykorzystanie mediów społecznościowych. 
Zarówno model wstępny jak i ostateczny zostaną wydane w formie zwartego wydawnictwa, które będzie rozpowszechnione bezpośrednio i elektronicznie. Wszystkie te działania będą wykonane w oparciu 
o strategię komunikacji.
Najważniejszym elementem działań upowszechniających będzie jednak zadbanie 
o to, aby rezultaty projektu zostały włączone do polityki wspierania przedsiębiorczości akademickiej i transferu technologii 
w Wielkopolsce. 

Adresaci ww. działań będą wszyscy przedstawiciele instytucji zainteresowanych skutecznym transferem technologii. Są to zarówno jednostki naukowe i uczelnie, instytucje otoczenia biznesu, samorządy, klastry oraz liczne grono firm komercyjnych działające w Wielkopolsce.

MAINSTREMING: 

Na etapie testowania,  odbywać się będą serie spotkań otwartych z udziałem szerszego kręgu przedstawicieli wszystkich grup docelowych. Wykorzystane zostaną studia przypadków pokazujące możliwości zastosowania algorytmu transferu technologii i metod kodowania informacji.  Przewiduje się organizację 8 spotkań otwartych – na uczelniach i w głównych jednostkach badawczych – wybór miejsc zostanie szczegółowo zdefiniowany w strategii, tak aby dotrzeć do możliwie szerokiego kręgu przedstawicieli grupy docelowej. W tej fazie zostanie zorganizowane systematyczne i automatyczne zbieranie informacji zwrotnej od jej użytkowników. 

b) Brak zrealizowanych działań upowszechniających
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