Załącznik nr 3

FISZKA PROJEKTÓW INNOWACYJNYCH PRZYJĘTYCH DO DOFINANSOWANIA
	Projekty Innowacyjne PO KL

	1
	Priorytet / Działanie 
	I  Zatrudnienie  i integracja społeczna
1.4 Projekty innowacyjne

	2
	Komponent centralny /Województwo
	Komponent Centralny

	3
	IP / IP 2:
	IP 2  Centrum Rozwoju Zasobów Ludzkich

	4
	Osoba do kontaktu z IP / IP 2 
(imię i nazwisko, adres,  tel., e-mail)
	Małgorzata Gryniuk, 
ul. Kopernika 36/40, 
00-924 Warszawa,  p.361
malgorzata.gryniuk@crzl.gov.pl, 

tel :  22 237 00 95

	5
	Tryb 
	Projekt konkursowy

	6
	Numer konkursu
	POKL/1/D.1.1/2010

	7
	Wartość alokacji na konkurs
	38 212 234,64 PLN

	8
	Temat projektu innowacyjnego
	Rozwiązania systemowe pozwalające zintegrować prace publicznych                                        i niepublicznych jednostek działających na rzecz osób wykluczonych społecznie oraz wypracowanie mechanizmów współpracy pracowników socjalnych  z pracownikami innych instytucji publicznych oraz organizacji świadczących usługi na rzecz klientów pomocy społecznej.

	9
	Typ projektu:    
	Projekt innowacyjny testujący

	10
	Tytuł projektu
	Innowacyjny model współpracy dla instytucji pomocy społecznej i rynku pracy

	11
	Data podpisania umowy 
	10.05.2011 roku

	12
	Numer podpisanej umowy
	UDA-POKL.01.01.00-00-025/10-00

	13
	Beneficjent
(nazwa, adres, tel., e-mail  oraz strona  www)
	BD Center Paweł Walawender
Ul. Broniewskiego 1

35-222 Rzeszów

tel.: 17 855 20 29
abroszkiewicz@bdcenter.pl
www.bdcenter.pl 

	14
	Status prawny instytucji Beneficjenta
	Osoba fizyczna prowadząca działalność gospodarczą – małe przedsiębiorstwo

	15
	Osoba do kontaktu w instytucji Beneficjenta 

(imię, nazwisko, adres, tel., e-mail)
	Katarzyna Sowa
Ul. Broniewskiego 1

35-222 Rzeszów

tel.: 17 855 20 29
e-mail :  ksowa@bdcenter.pl

	16
	Okres realizacji projektu
	Od 01.04.2011 do 31.03.2014 roku

	17
	Zakontraktowany budżet  projektu
	1 689 625,41 PLN

	18
	Zwięzły opis produktu finalnego (max. 10 zdań)
	Głównym problemem jest brak współpracy i wymiany informacji pomiędzy niepublicznymi i publicznymi instytucjami rynku pracy oraz pomocy i integracji społecznej.

Produkt finalny – głównym produktem, a jednocześnie podstawowym przedmiotem upowszechnienia i wdrażania będzie systemowy model współpracy pomiędzy Niepublicznymi i Publicznymi Instytucjami Rynku Pracy i Instytucjami Pomocy i Integracji Społecznej  składający się z następujących elementów: a) platformy internetowej służącej do zachęcania i inicjowania współpracy między Niepublicznymi i Publicznymi Instytucjami Rynku Pracy i Instytucjami Pomocy i Integracji Społecznej , będącej też miejscem wymiany opinii, b) Modelowe programy szkoleń, c)Współpraca z zespołem eksperckim gwarantującym empowerment) Infolinia – będąca źródłem bieżącej informacji dla Niepublicznych i Publicznych Instytucji Rynku Pracy i Instytucji Pomocy i Integracji Społecznej  
Dodatkowo zostanie opracowany podręcznik użytkownika.

Projekt ma wymiar innowacyjny w aspekcie produktu – jest nowym narzędziem wsparcia dla instytucji w rozwiązywaniu ww. problemów.

	19
	Grupa docelowa  (odbiorcy i użytkownicy) oraz ich liczebność : 
a)   zakładana wg wniosku o dofinansowanie
 b)  faktycznie przetestowana
	a/ 
Użytkownicy: 

- wybrane Niepubliczne i Publiczne Instytucje Rynku Pracy i Instytucje Pomocy i Integracji Społecznej  oraz ich pracownicy w woj. podkarpackim – wymiar testowania – 100 os.,
- Niepubliczne i Publiczne Instytucje Rynku Pracy i Instytucje Pomocy i Integracji Społecznej w całym kraju – wymiar upowszechniania i włączania – 2000 os.

Odbiorcy: Osoby zagrożone wykluczeniem społecznym lub wykluczone społecznie będące beneficjentami wybranych Niepublicznych i Publicznych Instytucji Rynku Pracy i Instytucji Pomocy i Integracji Społeczne w woj. podkarpackim –  wymiar testowania ok. 6 000 

	20
	Partnerzy krajowi (jeśli dotyczy) 
	Nie dotyczy

	21
	Partnerzy zagraniczni (jeśli dotyczy)
	Nie dotyczy

	22
	Zwięzły opis charakteru i  zakresu współpracy ponadnarodowej (maks. 10 zdań, jeśli dotyczy)
	Nie dotyczy

	23
	Zwięzły opis  działań upowszechniających i mainstreamingowych (max. 10 zdań): 

a)  wg wniosku

b) zrealizowanych
	a/ - organizacja 16 seminariów regionalnych (woj.) dla użytkowników i odbiorców, prezentujących działanie i wykorzystanie portalu – szkolenia upowszechniające,

- kampania promocyjna oparta na ogłoszeniach w prasie lokalnej, materiałach inf – upowszechniających rozsyłanych do instytucji oraz konferencji podsumowującej,

- indywidualne wyjazdy promocyjne (z udziałem m.in. eksperta ds. mainstreamingu) – zakłada się 3 wyjazdy/kwartał. 
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