FISZKA PROJEKTÓW INNOWACYJNYCH PRZYJĘTYCH DO DOFINANSOWANIA
	Projekty Innowacyjne PO KL

	1
	Priorytet / Działanie 
	Priorytet II Rozwój zasobów ludzkich i potencjału adaptacyjnego przedsiębiorstw oraz poprawa stanu zdrowia osób pracujących
Działanie 2.1. Rozwój kadr nowoczesnej gospodarki

Poddziałanie 2.1.1 Rozwój kapitału ludzkiego w przedsiębiorstwach

	2
	Komponent centralny /Województwo
	Komponent centralny

	3
	IP / IP 2:
	IP2: Polska Agencja Rozwoju Przedsiębiorczości

	4
	Osoba do kontaktu z IP / IP 2 
(imię i nazwisko, adres,  tel., e-mail)
	Anna Fajdek
Polska Agencja Rozwoju Przedsiębiorczości,

 ul. Pańska 81/83, 00-834 Warszawa,
tel. (22) 432 80 72
e-mail: anna_fajdek@parp.gov.pl

	5
	Tryb 
	Projekt konkursowy

	6
	Numer konkursu
	POKL/2.1.1/HR

	7
	Wartość alokacji na konkurs
	50 000 000 PLN

	8
	Temat projektu innowacyjnego
	Tworzenie i wdrażanie narzędzi służących pomiarowi wiedzy przedsiębiorstwa 

W ramach projektu zostanie stworzone i upowszechnione narzędzie informatyczne służące do pomiaru wiedzy wraz z metodyką.

	9
	Typ projektu:    
	Projekt innowacyjny testujący

	10
	Tytuł projektu
	PI - Zarządzanie wiedzą w sektorze MSP, przedsiębiorstwo inteligentne

	11
	Data podpisania umowy 
	30.11.2012r.

	12
	Numer podpisanej umowy
	UDA-POKL.02.01.01-00-010/12

	13
	Beneficjent
(nazwa, adres, tel., e-mail  oraz strona  www)
	InfoAudit Sp. z o.o.,
 Ul. Kubickiego 19 lok.24, 02-954 Warszawa,
tel. (022) 894 08 75,
e-mail: biurodr@infoaudit.com.pl

	14
	Status prawny instytucji Beneficjenta
	Spółka z ograniczoną odpowiedzialnością 

	15
	Osoba do kontaktu w instytucji Beneficjenta 

(imię, nazwisko, adres, tel., e-mail)
	Dorota Rutka, 

Ul. Kubickiego 19 lok.24, 02-954 Warszawa,

tel. (022) 894 08 75,

e-mail: biurodr@infoaudit.com.pl

	16
	Okres realizacji projektu 
a)zakładany wg wniosku o dofinansowanie

b)faktyczny  
	a) 01.12.2012-30.04.2015

	17
	Zakontraktowany budżet  projektu
	1 519 652,00 PLN

	18
	Zwięzły opis produktu finalnego (max. 10 zdań)

a)zakładanego wg wniosku o dofinansowanie

b)ew. zmodyfikowanego w trakcie realizacji (w wyniku np. rezultatów fazy testowania, walidacji itp.) i ostatecznej postaci produktu finalnego
	a) Produktem finalnym jest standard pomiaru wiedzy, który będzie podlegał upowszechnianiu. W skład pakietu pomiaru wiedzy wchodzić będą:

I. Standard procesu pomiarowego;
II. Narzędzia informatyczne służące do pomiaru wiedzy w firmach sektora MŚP;
III. Wzorce pomiarowe z możliwością dodawania nowych schematów pomiarowych;
IV. Przewodnik z 3 przykładami scenariuszami badań pomiaru wiedzy w MŚP;
V. Case – study wdrażania narzędzia;

Wypracowane części składowe pakietu przyjmą formę zarówno elektroniczną, jak i papierową. Przedmiotem upowszechniania będzie Standard pomiaru wiedzy dla firm sektora MSP (narzędzie IT wraz z metodyką).

	19
	Grupa docelowa  (odbiorcy i użytkownicy) oraz ich liczebność : 
a)   zakładana wg wniosku o dofinansowanie
 b)  faktycznie przetestowana
	a) Przedstawiciele grupy docelowej reprezentują sektor MŚP. 

1. Grupa docelowa – użytkownicy (firmy, nadzorcy)

a) Kontekst testowania – 8

b) Kontekst upowszechniania - 70

c) Kontekst docelowy – 300 

2. Grupa docelowa – odbiorcy (pracownicy)

a) Kontekst testowania – 15

b) Kontekst upowszechniania - 210

c) Kontekst docelowy - 670

Grupa docelowa to: 

w zakresie użytkowników – przedstawiciele sektora MSP z branży usługowej np. audytorskiej oraz szeroko pojętych usług poligraficzno-reklamowych;

w zakresie odbiorców – pracownicy w/w przedsiębiorstw

	20
	Partnerzy krajowi (jeśli dotyczy) 
	1) Botta Sp. z o.o. – reprezentant grupy docelowej (MSP). Będzie współuczestniczył w wytworzeniu i przetestowaniu narzędzia.

	21
	Partnerzy zagraniczni (jeśli dotyczy)
	Nie dotyczy

	22
	Zwięzły opis charakteru i  zakresu współpracy ponadnarodowej (maks. 10 zdań, jeśli dotyczy)
	Nie dotyczy

	23
	Zwięzły opis  działań upowszechniających i mainstreamingowych  z uwzględnieniem i podaniem nazw podmiotów -partnerów zaangażowanych i adresatów tych działań, w szczególności jednostek administracji publicznej (max. 10 zdań): 
a)  wg wniosku
b) zrealizowanych
	a) W wyniku realizacji zadania przeprowadzone zostaną konferencje tematyczne upowszechniające produkt, przygotowane zostaną artykuły do opublikowania w prasie oraz Internecie, przeprowadzona zostanie profesjonalna akcja emailingowa oraz upowszechniająca włączająca produkt do polityk. Beneficjent planuje zorganizować konferencję dla przedstawicieli IZ POKL z Urzędów Marszałkowskich i Wojewódzkich w celu upowszechnienia produktu finalnego.
Odbędzie się 8 spotkań (seminariów/warsztatów) w izbach branżowych oraz opracowany i wydany zostanie newsletter tematyczny. Dodatkowo uruchomiony zostanie punkt konsultacyjny dla interesantów. Przeprowadzony zostanie także audyt projektu i badanie ewaluacyjne.

O sukcesie działań upowszechniających stanowić będzie m.in.:

 - dotarcie do ok. 1000 firm z informacją o narzędziu poprzez akcje mailingowej

 - dotarcie do ok. 90 firm z informacją o narzędziu poprzez konferencje tematyczne

 -  dotarcie do ok. 60 firm z informacją o narzędziu poprzez spotkania w izbach branżowych

Osoba odpowiedzialna za działania upowszechniające w projekcie: Analityk Biznesowo-Informatyczny.
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