KATALOG BELEDOW NAJCZESCIEJ POPEELNIANYCH PRZY OPRACOWYWANIU

STRATEGII WDRAZANIA PROJEKTU INNOWACYJNEGO!

Niniejszy material przedstawia najczestsze bledy identyfikowane na etapie oceny
strategii wdrazania projektu innowacyjnego przez sie¢ tematyczng w odniesieniu do
poszczegolnych jej punktow w oparciu o Listy sprawdzajace oceny strategii
sporzadzane przez ekspertéw — opiniodawcéw i tresci uchwat ST.

I. Uzasadnienie

- brak szczegolowych wynikéw badan uzasadniajacych potrzebe realizacji
projektu innowacyjnego testujacego, w szczegdlnosci dotyczacych problemu
projektu

- brak precyzyjnej charakterystyki probleméw uzasadniajacych potrzebe
realizacji projektu innowacyjnego testujacego

II. Cel wprowadzenia innowacji

- brak lub niewtasciwie okreslone wskazniki celu, ich wartosci docelowe, sposob
ich pomiaru oraz zrodla weryfikacji

III. Opis innowacji, w tym produktu finalnego
- brak poréwnania proponowanej innowacji z obecnie istniejaca praktyka,

- brak opisu przewagi nowego produktu nad dotychczasowa praktyka w
kontekscie relacji naktad/rezultat

- brak opisu barier, ktére uniemozliwiaja stosowanie proponowanego
rozwigzania bez wsparcia srodkéw przeznaczonych na realizacje projektow
innowacyjnych

- brak opisu wartosci dodanej innowacyjnego rozwigzania w stosunku do
obecnej praktyki

- brak opisu: komu ma stuzy¢ produkt i jakie powinny zosta¢ spelnione
warunki, aby produkt dziatat wtasciwie

IV. Plan dzialan w procesie testowania produktu finalnego
— brak kryteriow wyboru grup docelowych do testowania produktu
- brak precyzyjnego opisu kolejnych etapow testowania produktu finalnego

- brak dokladnej charakterystyki uzytkownikow i odbiorcow bioracych udzial w
testowaniu wstepnej wersji produktu finalnego

! Katalog opracowany zostat na podstawie analizy oceny strategii wdrazania projektéw innowacyjnych w
ramach KST Dobre rzadzenie i KST Edukacja i szkolnictwo wyzsze.



- brak precyzyjnego okreslenia miernikéw odnoszacych si¢ do monitoringu w
fazie testowania, np. liczba badan, liczba respondentéw, termin przeprowadzenia
badania, sposob przeprowadzenia,

- brak opisu narzedzi stosowanych w ramach monitoringu
V. Sposob sprawdzenia, czy innowacja dziala
- brak jednoznacznego rozréznienia zakresu ewaluacji zewnetrznej i wewnetrznej

- brak dokladnego opisu sposobu przeprowadzenia i wykorzystania wynikow
ewaluacji zewnetrznej produktu finalnego

— brak opisu sposobu wylonienia ewaluatora zewnetrznego
VI. Strategia upowszechniania

- brak opisu, jakie dzialania majace na celu upowszechnienie wiedzy o produkcie
wsrod potencjalnych uzytkownikow zostana podjete,

- brak precyzyjnego rozréznienia dzialan upowszechniajacych od dziatan
wlaczajacych, wskazania grup docelowych dla obydwu typow dziatan

- brak wlasciwego zdefiniowania grup docelowych dziatlan upowszechniajacych
przy uwzglednieniu specyfiki i zasiegu projektu np. koniecznos¢ wyjsScia poza
lokalne czy regionalne grupy osob/podmiotow w przypadku projektow
ogo6lnopolskich

VII. Strategia wlaczania do glownego nurtu polityki

— brak opisu, jakie dzialania majace na celu wlaczenie produktu finalnego,
wdrozenie przez potencjalnych uzytkownikéw zostana w ramach projektu
podjete

- nieprawidlowy, nieprecyzyjny cel strategii wlaczania

- niepelny katalog grup docelowych, np. brak os6b majacych wplyw na zmiany
legislacyjne w przypadku, gdy wymaga tego opracowany produkt finalny,
koniecznos¢ wyjScia poza regionalnych uzytkownikow i odbiorcow produktu w
przypadku projektow wytanianych w ramach konkursow ogolnopolskich
(centralnych)

- nieprecyzyjne okresSlenia, jakie dzialania w ramach mainstreamingu
horyzontalnego, a jakie w ramach mainstreamingu  wertykalnego beda
kierowane do konkretnych grup docelowych

- brak precyzyjnego okreslenia na jakim etapie projektu poszczegdlne dzialania
mainstreamingowe beda realizowane

- brak informacji o tym, co bedzie stanowi¢ o sukcesie dzialan wtaczajacych



- brak precyzyjnego rozroznienia dzialan upowszechniajacych od dziatan
wlaczajacych, wskazania grup docelowych dla obydwu typow dzialan

VIII. Kamienie milowe II etapu projektu

W wyniku przeprowadzonej analizy nie stwierdzono probleméw z prawidlowym
wypelnieniem tego punktu strategii wdrazania projektu innowacyjnego.

IX. Analiza ryzyka

- niewlasciwie przeprowadzona analiza ryzyka, bez wskazania metod zaradczych,
alternatywnych scenariuszy, systemu pomiaru, kontrolowania i nadzorowania
wystgpienia ryzyka

Zalacznik - wstepna wersja produktu finalnego

- produkt finalny jest niekompletny co uniemozliwia przejscie do kolejnego etapu
wdrazania projektu innowacyjnego, czyli testowania.

Uwaga ogélna dotyczaca projektow innowacyjnych testujacych
realizowanych w partnerstwie

Beneficjenci nie zamieszczaja w strategii wdrazania projektu innowacyjnego
wyczerpujacego opisu zakresu zadan realizowanych przez partneréw projektu.



