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. WSTEP

Przewazajaca cze$¢ projektéw innowacyjnych znajduje si¢ obecnie w zaawansowanej
fazie realizacji, ktéra wymusza na beneficjentach oraz Instytucjach Organizujacych
Konkursy postawienie sobie pytania: co dalej?

Pierwsze walidacje produktow finalnych i co za tym idzie rozpoczecie fazy
upowszechniania 1 wlaczania jasno wskazuja, ze przygotowanie ciekawego
| innowacyjnego produktu finalnego to dopiero poczatek. Konieczne jest takie
zainteresowanie uzytkownikéw oraz odbiorcow danym rozwiazaniem, aby rzeczywiscie
zostato ono wdrozone do praktyki lub nawet polityki. Nie jest to zadanie tatwe, moze
si¢ okaza¢, ze zaplanowane standardowe dzialania w postaci konferencji czy
seminariow, rozsylania materialdw papierowych sa dalece niewystarczajace,
a pojedynczy beneficjenci nie maja mozliwosci dotarcia do najwazniejszych odbiorcow
z punktu widzenia wdrozenia produktéw.

Trzeba roéwniez u$wiadomi¢ sobie, ze projektow realizowanych w ramach
poszczegolnych tematéw moze by¢ od kilkunastu do nawet kilkudziesigciu, co oznacza,
ze wszystkie wypracowane w ich ramach rozwiazania, najczeéciej o podobnym
charakterze, bgda musiaty by¢ upowszechniane oraz wlaczane praktycznie w tym
samym czasie, czgsto w tych samych wojewddztwach. Dziatania te beda ponadto
kierowane do tych samych adresatow. Duze nat¢zenie indywidualnych dzialan
wlaczajacych poszczegdlnych beneficjentéw moze znacznie ostabi¢ ich skutecznosé -
beneficjentom moze sig¢ nie uda¢ dotrze¢ do decydentow, lub z uwagi na brak czasu, ci
ostatni moga nie by¢ w stanie uczestniczy¢ w wielu spotkaniach.

Ponadto, produkty finalne moga si¢ okaza¢ podobne, dlatego zainteresowanie
decydentéw kolejnym modelem dotyczacym zblizonej tematyki moze okazaé sig
znikome.

W opinii KIW, Instytucje Posredniczace I 1 II stopnia moga podjac si¢ realizacji dwoch
rodzajow wydarzen, ktorych celem bgdzie pomoc beneficjentom w prowadzeniu dzialan
zwiazanych z upowszechnianiem oraz wlaczaniem produktow finalnych do gléwnego
nurtu polityki i/ lub praktyki:

» jezeli celem IP/IP 2 begdzie przede wszystkim ulatwienie beneficjentom nawigzania
kontaktu z decydentami i potencjalnymi uzytkownikami mozliwe jest zrealizowanie
spotkania o charakterze wystawienniczym i informacyjno — promocyjnym (tzw. targi
innowacji);

» jesli celem IP/IP2 bedzie przede wszystkim zachecenie beneficjentow wdrazajacych
podobne lub komplementarne projekty do realizowania czesci dzialan
upowszechniajacych i wlaczajacych wspdlnie, tak by zwigkszy¢ ich skutecznos¢ i sitg
oddziatywania, wowczas mozliwe jest zorganizowanie przez IP/IP2 merytorycznego
spotkania warsztatowego, umozliwiajacego lepsze poznanie si¢ realizatoréw projektow
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1 nawiazanie gigbszej wspotpracy np.: poprzez zawiazanie klastrow projektowych (tzw.
forum partnerskie projektéw innowacyjnych).

Ponizszy material stanowi zestaw wskazowek dla wszystkich zainteresowanych
instytucji dotyczacych organizacji kazdego z rodzajow ww. spotkan na rzecz
upowszechniania 1 wilaczania produktow finalnych projektéw innowacyjnych do
gléwnego nurtu polityki i praktyki.

Krajowa Instytucja Wspomagajaca posiada doswiadczenie w prowadzeniu zard6wno
Foréw Partnerskich na rzecz projektéw innowacyjnych, jak réwniez Targéw Innowacji.
Pierwsze Krajowe Forum Projektéow Innowacyjnych o zasiggu ogolnopolskim
zorganizowane przez KIW odbylo si¢ 22 maja 2012r. w Warszawie. Realizatorzy 28
projektow innowacyjnych mieli okazj¢ zaprezentowac¢ swoje projekty, w tym plany
dziatan wlaczajacych 1 upowszechniajacych, wymieni¢ si¢ do$wiadczeniami oraz
nawigza¢ kontakty m.in. w celu wspdlnego zorganizowania wybranych dziatan
wlaczajacych. Szczegdtowe sprawozdanie z tego spotkania mozna znalez¢ na portalu
KIW. Forum to dato impuls do przeniesienia inicjatywy na poziom regionalny, i w dniu
26 czerwca 2012r. Zachodniopomorski Wojewodzki Urzad Pracy zorganizowat
Regionalne Forum dla beneficjentéw z tego wojewddztwa.

Ponadto od dwoch lat przy okazji rocznych konferencji KIW poswigconych
innowacyjnosci i wspotpracy ponadnarodowej w PO KL organizowane sa tzw. targi
innowacji, podczas ktorych beneficjenci w sali wystawowej prezentuja swoje projekty
wszystkim uczestnikom konferencji. Jest to doskonata okazja do zainteresowania
produktem potencjalnych uzytkownikow i odbiorcow.

Jednocze$nie warto podkresli¢, Ze oba opisane w niniejszym materiale modele
wydarzen wspierajacych beneficjentow projektow innowacyjnych w skutecznym
wlaczaniu produktow finalnych do polityki 1/lub praktyki moga by¢ organizowane przez
IP/IP2 z pojedynczych wojewodztw, jak rowniez wspdlnie przez instytucje z kilku
regiondw. Ich organizacj¢ powinny takze rozwazy¢ IP/IP2 odpowiedzialne za projekty
innowacyjne w ramach komponentu centralnego PO KL.

Mamy nadziejg, ze w tworczy sposob wykorzystacie Panstwo nasze wskazowki,
organizujac ciekawe 1 inspirujace spotkania.

Krajowa Instytucja Wspomagajqca

Centrum Projektow Europejskich
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II. Forum Partnerskie Projektow Innowacyjnych (FP) na rzecz
upowszechniania i wdrazania do praktyki produktow finalnych
projektow innowacyjnych

Dla kogo:

dla pojedynczych regionéw, w ktorych realizowana jest wigksza liczba projektow
innowacyjnych w tych samych lub roéznych obszarach wsparcia EFS (lacznie co
najmniej 5 projektow) lub dla IP/IP2 komponentu centralnego,

dla kilku wspotpracujacych regionéw realizujacych projekty innowacyjne wspolnie
podobnej tematyce.

Po co:

Umozliwienie beneficjentom projektow innowacyjnych glgbszego poznania innych
przedsiewzi¢é odpowiadajacych na ten sam temat innowacyjny, wymiany doswiadczen
oraz nawiazania blizszej wspolpracy m.in. poprzez stworzenie tzw. klastrow
projektowych tj. grup projektow:

- wypracowujacych wsparcie dla tej samej grupy docelowej;

- zmierzajacych do wypracowania produktow finalnych rozwiazujacych podobne lub te
same problemy spoteczne,

- wypracowujacych produkty komplementarne wzgledem siebie,

ktére beda mogly wspodlnie prowadzi¢ czgs¢ dziatah upowszechniajacych
I wlaczajacych produkty do gléwnego nurtu praktyki i/lub polityki kierujac przekaz do
tych samych grup adresatow.

Cele szczegolowe:

Dla IP/IP2:

pozyskanie przez IP/IP2 gigbszej wiedzy nt. projektow;

poszerzenie przez IP/IP2 dotychczasowej wiedzy nt. planowanych przez beneficjentow
dziatan upowszechniajacych 1 wilaczajacych, w celu identyfikacji dobrych
pomystow/praktyk, oraz identyfikacji dziatan/obszar6w wymagajacych wsparcia IP/IP2;
rozpowszechnienie wsrdod beneficjentow projektow innowacyjnych wiedzy z zakresu
realizacji upowszechniania 1 wiaczania;

Dla beneficjentoéw projektéw innowacyjnych:

wymiana wiedzy, do$§wiadczen, informacji oraz kontaktow pomigdzy beneficjentami
realizujacymi zblizone tematycznie projekty innowacyjne;

proba integracji dziatan upowszechniajacych i wlaczajacych podejmowanych przez
beneficjentow realizujacych projekty w tym samym temacie; podjgcie w przysztosci
(przez beneficjentow w nich zrzeszonych) ewentualnych wspolnych dziatan/inicjatyw w
obszarze upowszechniania 1 wlaczania, przez co mozliwe bedzie osiagnigcie wigkszej
efektywnosci dziatah zmierzajacych do wprowadzenia do powszechnego stosowania
produktow finalnych;
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stworzenie podmiotom uczestniczacym w procesach upowszechniania 1 wilaczania
(beneficjenci, opiekunowie projektow, Sekretarze RST, pracownicy IP/IP2), mozliwos$ci
spotkania si¢, nawiazania kontaktow, dyskusji, wzajemnej inspiracji.

Uczestnicy:

Realizatorzy projektow innowacyjnych z terenu wojewodztwa/kilku wojewodztw.
Przedstawiciele regionalnych IP/IP2.

Opiekunowie projektoéw innowacyjnych.

Sekretarze RST.

Fakultatywnie:

Inne instytucje/osoby zainteresowane tematyka projektow.

Eksperci merytoryczni z poszczegolnych obszarow tematycznych.

Cztonkowie RST.

Przedstawiciele KIW.

Przedstawiciele ROEFS.

Formula spotkania: warsztaty

Zaproszeni do udziatu w Forum beneficjenci projektéw innowacyjnych powinni zostac¢
pogrupowani przez organizatora wg. przyjetego kryterium. Moze to by¢ np.
podobienstwo wypracowywanego produktu, grupy docelowej, Tematy projektow
innowacyjnych lub rozwiazania komplementarne wzgledem siebie, w zaleznosci od

projektow wdrazanych w danym regionie. Przy grupowaniu projektow mozna
skorzysta¢ z opracowanej przez KIW Mapy projektow oraz Analizy jakosciowej
projektow innowacyjnych (oba dokumenty sa dostgpne na portalu KIW w zaktadce
,»Baza beneficjentéw i1 produktow”).

Kazda z wylonionych grup powinna pracowaé przy odrgbnym stoliku (z udzialem
przedstawicieli IOK jako moderatorow oraz innych uczestnikdéw, ktorzy moga braé
aktywny udziat w pracach).

W trakcie prac przy poszczegodlnych stolikach beneficjenci realizujacy projekty
0 podobnej tematyce bgda mogli krotko zaprezentowaé swoje projekty/ produkty oraz
wymieni¢ si¢ do$wiadczeniami dotyczacymi upowszechniania i wlaczania projektow
innowacyjnych. Rola moderatora powinno by¢ zachgcenie realizatoréw projektéw do
przyjrzenia si¢ wzajemnie swoim projektom i zastanowienia si¢, czy w przypadku
przedsigwzi¢g¢ o podobnej tematyce mozliwe byloby realizowanie wspdlnie
przynajmniej czesci dzialan z zakresu upowszechniania 1 wlaczania tak, aby zwigkszy¢
ich sit¢ oddziatywania na decydentéw i1 uzytkownikéw (np. seminarium promujace dwa
uzupeltniajace si¢ produkty wspierajace t¢ sama grupg odbiorcow). W przypadku, gdy
beneficjenci zauwaza podobienstwa oraz wyraza zainteresowanie wspotpraca, mozliwe
begdzie utworzenie klastra realizujacego wspolnie dziatania upowszechniajace
I wlaczeniowe.
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Przygotowanie spotkania:

Aby spotkanie przebiegalo sprawnie, organizator powinien umozliwi¢ wszystkim
beneficjentom zapoznanie si¢ z wyprzedzeniem ze szczegOlami projektow
zaproszonych na Forum oraz potwierdzenie zaproponowanego przez IOK doboru
projektéw do stolikow tematycznych. Moze si¢ zdarzy¢, ze realizator projektu dostrzeze

potaczenia z projektami z innej grupy, ktére bardziej go interesuja. Nalezy wowczas
uwzgledni¢ zdanie beneficjenta i umozliwi¢ mu pracg w wybranej grupie.

Warto przed spotkaniem przygotowac i1 rozesta¢ do wszystkich beneficjentow komplet
materialow, ktore pomoga si¢ im przygotowaé do forum i ujednolici¢ wszystkie
wystapienia beneficjentow pod wzgledem merytorycznym. Dobra praktyka jest
przygotowanie jednolitego wzoru fiszki projektowej, ktorej wypetniona wersja bedzie
rozestana do wszystkich uczestnikéw oraz rozestanie do beneficjentow wzoru
checklisty, ktora wskaze obszary na ktorych powinien si¢ on skoncentrowaé w czasie
prezentacji. Nalezy réwniez poinformowaé uczestnikdw, ile czasu organizator
przewiduje na prezentacje poszczegolnych projektow oraz na dyskusje’. Jesli istnieje
mozliwo$¢ pracy w odrgbnych salach warto tak wlasnie zorganizowa¢ spotkanie —
komfort pracy poszczegolnych grup znaczaco wowczas wzrosnie.

Podczas spotkania, w celu zobrazowania liczby oraz zakresu planowanych dziatan
upowszechniajacych moderator wypelnia tzw. mape upowszechniania i wlaczania dla
wszystkich projektéw. Jest to graficzny harmonogram dziatah upowszechniajacych
| wlaczajacych projektow pracujacych przy poszczegolnych stolikach, ktorego
wypetnienie umozliwi wskazanie planowanych w roznych projektach podobnych
zdarzen kierowanych w zblizonym czasie do tych samych grup uzytkownikoéw (np.:
liczba konferencji podsumowujacych projekt skierowanych do pracownikow PUP
z danego wojewddztwa). Moderator powinien uswiadomi¢ beneficjentom, ze duze
natgzenie indywidualnych dziatan wiaczajacych moze znacznie ostabi¢ ich skutecznosc,
beneficjentom czgsto moze nie udaé si¢ dotrze¢ do decydentow lub potencjalnych
uzytkownikdéw, poniewaz sa to te same osoby, ktdre po prostu nie znajda czasu na
zapoznanie si¢ z poszczegolnymi innowacyjnymi rozwigzaniami.

Na zakonczenie spotkania warto przeprowadzi¢ ankietg badajaca przydatnos¢ spotkania
dla uczestnikow oraz to, czy beneficjenci spotkali podczas forum podobne projekty.
IP/IPII powinna przeanalizowa¢ zebrane ankiety i przygotowa¢ dla wlasnego uzytku
informacjg nt. ewentualnych projektoéw komplementarnych lub podobnych. Informacjg
o grupach podobnych projektow mozna wykorzysta¢ do dalszej pracy np.: w zakresie
inspirowania ich wspolnych dziatan upowszechniajacych 1 wtaczajacych.

! Do zadan moderatora bedzie nalezato restrykcyjne przestrzeganie czasu wystgpien aby wszyscy uczestnicy
mogli sie zaprezentowac.
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Przykladowe materialy:

Fiszka projektowa — krotki opis projektu zawierajacy najwazniejsze informacje: dane
teleadresowe, opis produktu finalnego, grup docelowych, dziatan upowszechniajacych.
Uzupehia ja beneficjent, wszyscy uczestnicy Forum otrzymuja ja przed spotkaniem.
Wzér fiszki stanowi zalacznik nr 1 do niniejszego materiatu.

Checklista dla beneficjentow - zestaw zagadnien skiecrowanych do beneficjentow, ktore
powinny zosta¢ uwzglednione podczas ustnej prezentacji projektu na forum ze
szczegOdlnym uwzglednieniem kwestii upowszechniania 1 wlaczania. Wzor checklisty
stanowi zatacznik nr 2 do niniejszego materiatu.

Checklista dla moderatorow — zestaw pytan, ktdre nalezy zada¢ wszystkim uczestnikom
Forum. Wzoér checklisty stanowi zatacznik nr 3 do niniejszego materiatu.

Arkusz tzw. mapy upowszechniania 1 wlaczania — harmonogram dzialan
upowszechniajacych i wlaczajacych w projektach pracujacych przy jednym stoliku.
Uzupelia go moderator podczas spotkania. Wzor arkusza stanowi zalacznik nr 4 do
niniejszego materiatu.

Ankieta oceny dla uczestnikéw forum — ankieta zawiera pytania pozwalajace
stwierdzi¢, czy beneficjenci spotkali podczas Forum projekty podobne, z ktorymi moga
zawiazac klaster. Wzor ankiety stanowi zatacznik nr 5 do niniejszego materiatu.

Harmonogram przygotowan
Przygotowanie programu spotkania i zbadanie zainteresowania beneficjentow;
Przygotowanie 1 rozestanie materialbw merytorycznych do uczestnikéw, w celu

przygotowania si¢ do spotkania (tzw. checklista pytan do beneficjentow, fiszki
projektowe);

Zaproszenie przedstawicieli ekspertow i innych zainteresowanych osob/instytucji;
Ustalenie ostatecznej liczby uczestnikow;

Rozestanie uzupetionych fiszek projektowych do wszystkich uczestnikow;
Przygotowanie 1 wydrukowanie materiatow (program, fiszki, mapy itp.);

Przygotowanie prezentacji IOK dotyczacej celu spotkania i sposobu pracy podczas
warsztatow.

Przebieg/ glowne punkty spotkania:

Zaprezentowanie przez IP/IP2 tematyki spotkania, z uwzglgdnieniem roli IP/IP2
W procesach upowszechniania i wlaczania produktéw do gtownego nurtu polityki i/lub
praktyki.

Prace warsztatowe przy poszczegdlnych stolikach moderowane przez przedstawicieli
IOK:

Prezentacja projektow przez beneficjentow (opis produktu finalnego, grupy docelowe,
partnerzy, aktualna faza realizacji projektu)

Moderowana dyskusja  beneficjentéw (zgodnie z opracowanym wczesniej
scenariuszem) na temat prowadzonych w poszczegdlnych projektach dziatan

upowszechniajacych oraz wlaczajacych.
Proba integracji dziatan upowszechniajacych i1 wilaczajacych podejmowanych przez
beneficjentow realizujacych zblizone projekty (wypetnianie tzw. mapy
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upowszechniania 1 wlaczania, wylonienie ewentualnych klastrow projektowych),
zwrocenie uwagi realizatorow projektéw na liczbg wydarzen planowanych tacznie we
wszystkich projektach i skierowanych do podobnych lub tych samych grup adresatow
oraz zachegcenie ich do realizacji czg$ci z tych dziatan wspdlnie.

Podsumowanie prac przy poszczeg6lnych stolikach tematycznych przez moderatoréw.
Wypehienie ankiet oceniajacych organizacje 1 efekty forum przez uczestnikow.
Opracowanie wynikow ankiet przez IP/IP2.

Efekt warsztatow:

Inicjatywa ewentualnych wspdlnych dziatah w obszarze upowszechnienia
I mainstreamingu, przez co mozliwe bedzie osiagnigcie wigkszej efektywnosci dziatan
zmierzajacych do wprowadzenia do powszechnego stosowania produktéw finalnych?;
Mapy upowszechniania dla poszczegélnych stolikow (tematéw, obszardéw), ktore
wskaza harmonogram dzialan w poszczegdlnych projektach 1  mozliwosci
podejmowania wspdlnych dziatah w tym zakresie przez beneficjentoéw oraz utatwia
monitorowanie tej aktywnosci przez IP/IP2;

Utatwienie dokonania przez IP/IP2 analizy wystgpowania ewentualnej synergii
wynikajacej ze wspotpracy pomigdzy projektami.

Katalog dobrych praktyk zglaszanych przez beneficjentow w zakresie upowszechniania
I mainstreamingu;

Zbiorcze zestawienie uznanych za najbardziej uniwersalne i najlatwiej replikowalne
pomysty 1 wskazowki dotyczace upowszechniania 1 wlaczania.

Podsumowanie:

Catos¢ forum powinna zosta¢ nagrana i spisana w formie notatki podsumowujace;.
Materiaty powinny zosta¢ rozestane do wszystkich uczestnikéw droga elektroniczna.
Ankiety oceny forum wypelnione przez uczestnikow spotkania powinny zostaé
przeanalizowane przez IP/IP2 a ich wyniki stuzy¢ dalszej pracy.

? Przyktadowymi efektami takiej wspotpracy moga byé np. listy intencyjne podpisane przez beneficjentow w

celu dalszej wspotpracy, wspolna organizacja konferencji, wspdlne spotkania z decydentami itp.
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III. Targi Innowacji na rzecz upowszechniania i wdrazania do
praktyki produktow finalnych projektow innowacyjnych

Dla kogo:

1. dla pojedynczych regionéw z duza liczba realizowanych projektow innowacyjnych
W roznych obszarach wsparcia EFS lub dla IP/IP2 komponentu centralnego;

2. dla kilku regionéw, ktore chciatyby promowac swoje projekty innowacyjne oraz
dodatkowo zapozna¢ si¢ innowacjami wypracowanymi np. W osciennych
wojewodztwach?;

3. dla regionéw, na terenie ktdrych nie wypracowano innowacji lub innowacje nie dotycza
wszystkich pozadanych obszarow wsparcia EFS, a ktore dostrzegaja zapotrzebowanie
na nowatorskie rozwigzania.

Po co:

Umozliwienie beneficjentom projektdéw innowacyjnych szerokiego zaprezentowania
produktéw finalnych potencjalnym uzytkownikom oraz decydentom (z regionu,
W ktérym realizowane sa dane projekty oraz z innych regiondéw), od ktorych zalezy
skuteczne wiaczenie produktéw do praktyki i / lub polityki. Celem Targdéw jest przede
wszystkim  ulatwienie beneficjentom nawiazania kontaktu z  decydentami
I potencjalnymi uzytkownikami. Dodatkowym atutem tego wydarzenia jest mozliwos¢
dotarcia z informacja o kilku/ kilkunastu produktach do tych samych / podobnych grup
adresatow dzialan upowszechniajacych i1 wlaczajacych w jednym czasie i1 jednym
miejscu. Podobnie jak w przypadku Forum beneficjenci - na poziomie regionu,
Priorytetu centralnego lub kilku regionow - beda takze mieli okazje nawiazania
kontaktow oraz wymiany informacji i doSwiadczen z innymi realizatorami projektow
innowacyjnych.

Cele szczegolowe:
1. wigksza efektywno$¢ dziatan zmierzajacych do wprowadzenia do powszechnego

stosowania produktéw finalnych;

2. pozyskanie przez potencjalnych uzytkownikoéw i decydentéw poglebionej wiedzy nt.
produktéw projektéw innowacyjnych realizowanych w danym obszarze tematycznym,;

3. wymiana wiedzy, informacji oraz kontaktow pomigdzy beneficjentami realizujacymi
projekty innowacyjne a potencjalnymi uzytkownikami wypracowanych przez nich
produktoéw finalnych;

4. promocja wagi 1 znaczenia wypracowanych w projektach innowacyjnych produktow
finalnych;

5. transfer innowacji pomig¢dzy regionami.

} Wprawdzie w zdecydowanej wigkszo$ci przypadku regionalne projekty innowacyjne sa wdrazane

i upowszechniane na poziomie regionéw, w ktorych otrzymaly dofinansowanie, to nie istnieja
przeciwwskazania, aby upowszechniaé¢ te rozwiazania na szersza skalg¢ (o ile po przetestowaniu okaza si¢
skuteczne) .
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Uczestnicy:
Realizatorzy projektow innowacyjnych z terenu jednego lub kilku wojewddztw lub

realizatorzy projektow innowacyjnych z innych wojewddztw realizujacy projekty
W pozadanych przez region organizujacy obszarach wsparcia EFS.

Potencjalni uzytkownicy regionalnych produktéw finalnych.

Decydenci

Przedstawiciele IP/IP2 regionalnych.

Czlonkowie RST.

Media lokalne.

Fakultatywnie:

Inne osoby zainteresowane tematyka projektow.

Eksperci merytoryczni z poszczegolnych obszaro6w tematycznych.
Przedstawiciele KIW.

Formutla spotkania: seminarium/ wyklad/ konferencja z cze¢scia wystawiennicza
Gléwnym zaloZzeniem spotkania jest umozliwienie beneficjentom projektow

innowacyjnych szerszej prezentacji produktéw wypracowanych w ramach ich
projektow. Organizator moze wigc wybrac¢ rozne formuty spotkania, ktére umozliwiaja
organizacj¢ czgsci wystawienniczej np.: seminarium, wyktady, konferencj¢. Tematyka
tych wydarzen moze dotyczy¢ specyfiki projektow innowacyjnych (np. dyskusja
panelowa z udzialem specjalistow) lub zagadnien merytorycznych zwiazanych
Z obszarem realizacji prezentowanych projektow. Wydarzenie to moze by¢ rdéwniez
poswigcone prezentacji wybranych projektéw w formie krotkich wyktadow/ prelekc;ji.
Przy okazji jednego z ww. wydarzen organizator moze zaplanowaé  targi
wystawiennicze, podczas ktorych wybrani beneficjenci bgda prezentowac
zgromadzonym uczestnikom swoje produkty na stoiskach.

Przygotowanie spotkania:

W zalezno$ci od wyboru tematyki spotkania (horyzontalne zagadnienia projektow
innowacyjnych w PO KL vs. merytoryczne zagadnienia dotyczace wybranego obszaru
wsparcia EFS) organizator wybiera projekty innowacyjne, ktore beda miaty szansg
zaprezentowa¢ si¢ podczas spotkania na odrgbnych stoiskach. W zakresie projektow
innowacyjnych nalezy wybiera¢ takie inicjatywy, ktore prezentuja najbardziej
nowatorskie 1 ciekawe rozwiazania 1 ktére posiadaja najwigkszy potencjat do
zainteresowania potencjalnych uzytkownikow, a tym samym do skutecznego wlaczenia
do praktyki i/ lub polityki. W przypadku organizacji przedsigwzigcia 0 charakterze

wystawienniczym przez kilka regionow, nalezy ustali¢ limit miejsc dla projektow
Z poszczegdlnych regionow.

Warto zaznaczy¢, ze przy wyborze tej formuty spotkania konieczne jest zapewnienie
miejsca, na ktérym powstana stoiska wystawiennicze dla beneficjentow np.: w foyer
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przed sala konferencyjna/seminaryjna lub w sali sasiadujacej. Ustalajac program
spotkania nalezy zadba¢ o to, aby przerwy byly odpowiednio dlugie, tak, aby wszyscy
uczestnicy mogli zapoznac si¢ z produktami wystawianymi na stoiskach.

Bardzo wazne z punktu widzenia upowszechniania i wiaczania bedzie réwniez
zapewnienie udzialu w czesci wystawienniczej przedstawicieli instytucji bgdacych
potencjalnymi uzytkownikami produktow innowacyjnych, w celu ufatwienia
beneficjentom zainteresowania ich wypracowywanymi rozwiazaniami. Przy takim
zatozeniu nalezy zadba¢, aby uczestnicy reprezentowali regionalne instytucje publiczne,
organizacje pozarzadowe, z obszaroOw tematycznych, ktérych dotycza projekty. Warto
takze zwroci¢ si¢ do samych beneficjentow z pytaniem, ktore instytucje chcieliby
zainteresowac swoim produktem.

W przypadku zaplanowania duzej liczby stoisk wystawienniczych warto przygotowac
dla uczestnikow mape targéw. Ulatwi im ona dotarcie do projektow, ktére sa
szczegblnie ciekawe dla danych uczestnikéw. Oznacza to, ze beneficjenci powinni
zajmowac miejsca wyznaczone przez organizatora.

Przykladowe materialy:

Fiszka projektowa - zawiera najwazniejsze informacje nt. projektow, ktore wystawiaja
si¢ podczas targow czyli: dane teleadresowe, opis produktu finalnego, grup docelowych,
dziatan upowszechniajacych. Uzupelniaja je beneficjenci, wydrukowane fiszki

rozdawane sa uczestnikom spotkania. Wzor fiszki stanowi zatacznik nr 1 do niniejszego
materiatu.
Formularz zgloszenia na spotkanie — wzor formularza stanowi zalacznik nr 6 do
materiatu.

Harmonogram przygotowan

Przygotowanie tematyki i programu spotkania;

Wybor projektow, ktére zostana zaproszone do wystawienia projektow na stoiskach;
Wybor ekspertow tematycznych do dyskusji, paneli itp.

Rozestanie formularzy zgloszeniowych do wystawcow, zawierajacych pytanie
0 potencjalnych uzytkownikow/ decydentow, ktorych IOK powinna uwzgledni¢ wsrod
zaproszonych gosci;

Przygotowanie fiszek projektowych dla beneficjentow i rozestanie ich do uzupetienia;
Zaproszenie przedstawicieli ekspertow 1 innych zainteresowanych osdb/instytucji;
Ustalenie ostatecznej liczby uczestnikow;

Przygotowanie 1 wydrukowanie materiatow (program, fiszki itp.);

Przygotowanie mapy targdéw prezentujacej ustawienie stoisk poszczeg6lnych
beneficjentow.
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Przebieg/ gldwne punkty spotkania:

Zaprezentowanie przez IP/IP2 tematyki spotkania, z uwzglgdnieniem roli IP/IP2
W procesach upowszechniania i wlaczania produktéw do gtownego nurtu polityki i/lub
praktyki.

Prezentacja projektow przez beneficjentow (opis produktu finalnego, grupy docelowe,

partnerzy, aktualna faza realizacji projektu) na forum plenarnym/ wyktady/ dyskusje
panelowe.

Przerwa lub przerwy poswigcone na zwiedzanie stoisk beneficjentéw (minimum 40-50
minut).

Efekt prac:

Przyblizenie tematyki projektow innowacyjnych oraz wypracowanych produktow
finalnych zainteresowanym instytucjom oraz decydentom.
Poznanie innowacji z innych regionow.

Podsumowanie:

Przebieg targdéw 1 dyskusja powinny zosta¢ spisane w formie notatki podsumowujace;j.
Materiaty powinny zosta¢ rozestane do wszystkich uczestnikow droga elektroniczna.

Zalaczniki:
Wzér fiszki projektu;

Wzébr check-listy dla beneficjentdw;

Wzér check -listy dla moderatoréw forow;

Wzor mapy upowszechniania i wlaczania dla moderatorow forow;
Wzor ankiety dla uczestnikow forum;

Wz6r formularza zgloszeniowego na Targi innowacji.
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Fiszka projektu innowacyjnego

Zatqcznik nr 1

1. | Tytul projektu
2. | Priorytet./Dziatanie/Poddziatanie
3. | Temat projektu innowacyjnego
4. | Tytut projektu
5. | Krotki opis produktu finalnego
6. | Odbiorcy i uzytkownicy
7. | Partnerzy (krajowi/ zagraniczni)
8. | Okres realizacji projektu
9. | Beneficjent
(nazwa, adres, tel., e-mail oraz
strona www)
10. | Osoba do kontaktu w instytucji

Beneficjenta

(imie, nazwisko, adres, tel., e-mail)
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Zalqcznik nr 2

Checklista dla beneficjentow na Forum Partnerskie projektow
innowacyjnych

Aby usprawni¢ prace poszczegolnych stolikow  tematycznych podczas Forum Partnerskiego
beneficjenci powinni wypetni¢ ponizszq fiszke dotyczqcq dziatan upowszechniajqcych i wlqczajqcych
przed spotkaniem jako przygotowanie do prezentacji swojego projektu oraz zaplanowanych dziatan
upowszechniajqcych oraz mainstreamingowych (U&M).

Stolik nr ....
.. ] . Okres realizacji
Nazwa Beneficjenta Tytul Projektu Temat/Priorytet .
projektu
Nazwa dzialania Uzupelnia beneficjent (najlepiej w punktach)

1 | Opis zrealizowanych dziatan U i M

2 | Opis planowanych dziatan U i M

3 | Opis grup decydentoéw, srodowisk
dla skutecznych dziatan U&M

5 | Propozycje wspdlnych dziatan U i
M (czy w ramach projektu sa
planowane jakiekolwiek dziatania,
ktére umozliwiatyby
zaprezentowanie rozwiazan innego
projektu o podobnej tematyce?)

6 | Kiedy zaplanowane rozpoczegcie
gtownych dziatan U&M

7 | Czy planujecie Panstwo
mainstreaming wertykalny czyli
wiaczenie produktu do polityk?

8 | Wskazanie oczekiwanego wsparcia
ze strony IP/1P2
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Zalqcznik nr 3

Checklista dla moderatorow na Forum Partnerskie projektow
innowacyjnych

Ponizej znajda Panstwo przykiadowe pytania, ktore moderatorzy odpowiedzialni za prace
poszczegolnych stolikow podczas Forum mogaq wykorzystaé w celu prowadzenia dyskusji.

Lista pytan dla moderatorow:

1. Prosba o krotkie przedstawienie si¢ wszystkich uczestnikow pracy w grupie

2. Prosba o krétka prezentacjg¢ poszczeg6élnych projektu (moderator musi pilnowaé czasu,
jaki zostal przeznaczony na poszczegdlne projekty. Dobrym rozwiazaniem jest
pokazywanie kartki z zapisana liczba pozostatych minut)

3. Prosba o opisanie zrealizowanych oraz planowanych dziatan upowszechniajacych
i wlaczajacych

4. Prosba o wskazanie grup decydentdw, srodowisk adresatow dla skutecznych dziatan
upowszechniajacych i wlaczajacych
Prosba o wskazanie oczekiwanego wsparcia IP/ IP2.

Po dokonaniu prezentacji projektow moderator powinien takze poruszy¢ nastgpujace kwestie:

1. Prosba o okreslenie czy beneficjenci dostrzegaja przy stoliku projekty zbiezne, ktore moga
potencjalnie utworzy¢ klaster projektowy?

2. Jakie mozna podja¢ wspoélne dziatania upowszechniajacych i wlaczajacych dla wszystkich
projektéw przy stoliku?

3. Jakiego rodzaju wsparcia oczekiwaliby Panstwo w tym zakresie od IP/KIW?

4. Kiedy gtoéwne dziatania upowszechniajacych i wlaczajacych nalezy zaplanowac.

Wskazowki dla moderatorow:

e Kazdy =z Dbeneficjentow przedstawia podczas spotkania swoj plan dzialan
upowszechniajacych 1 wlaczajacych  z uwzglednieniem podzialu na konferencje,
seminaria, inne np. spotkania z decydentami itp.- z uwzglgdnieniem dat tych wydarzen. Na
tej podstawie moderator moze uzupetni¢ mapg upowszechniania i wlaczania.

e Warto w trakcie dyskusji probowaé wybra¢ dziatania, ktére beneficjenci wdrazajacy
podobne lub komplementarne projekty mogliby realizowa¢ wspolnie, zapraszaé sig
wzajemnie, dzieli¢ do§wiadczeniami itp.
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Zalqcznik nr 4

FORUM PARTNERSKIE projektow innowacyjnych

mapa dzialan upowszechniajacych i wlaczajacych

—stolik nr.....

Podczas pracy przy stolikach moderator zaznacza zaplanowane przez poszczegolnych
beneficjentow wydarzania o charakterze upowszechniajgcym i wiqczajqcym, poprzez
wpisanie w kratke przypisanq do danego miesiqca litery oznaczajqcej rodzaj zaplanowanego

wydarzenia.

Rok .... Rok ....

Rok ....

IX|X | XEPXIN) T fmjivyv | vl|vil

VIl

Xl

Xl

Projekt
nr...

Projekt
nr...

Projekt
nr...

Projekt
nr...

Projekt
nr...

K- konferencja

S — seminarium

W — warsztaty

SpD - spotkanie z decydentami
| —inne

P - publikacje
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Zatqcznik nr 5

ANKIETA OCENY SPOTKANIA
Forum Partnerskie, ......(data)......

Szanowni Panstwo,

Dziekujemy za uczestnictwo w Forum Partnerskim dla projektow innowacyjnych POKL.
Prosimy o wypetnienie formularza i przekazanie go do moderatorow spotkania po jego
zakonczeniu. Informacje przekazane przez Panstwa w niniejszym arkuszu bedq wskazowkq
pozwalajqcq nam oceni¢ skutecznosé, efektywnosé oraz atrakcyjnosé¢ spotkania, ktorego byli

Panstwo uczestnikami.

Dziekujemy za pomoc i wypelnienie ankiety.

1. Dane dotyczace spotkania:

Temat spotkania Forum Partnerskie Projektow Innowacyjnych

Data spotkania

Organizator spotkania

2. Dane dotyczace uczestnika spotkania (prosimy o wstawienie znaku X w odpowiednim okienku )

Przedstawiciel Beneficjenta |
Obserwator |
3. Czy uczestnictwo w forum bylo dla Panstwa przydatne?
TAK [ NIE [
Prosimy uzasadniC OQPOWICAZ. e eureereererarersarnrersasarersssetsssasasesssssssssssesssssssssssasesssssssssssasesssssssssssasessssnssssssnseses
4, Czy wsréd uczestnikéw znalezli Panstwo beneficjenta projektu podobnego, z ktérym zamierzacie Panstwo

utrzymywa¢ kontakty w celu wymiany doswiadczen? Prosimy o odpowiedz beneficjentéw.

TAK [ NIE [

Jesli udzielili Panstwo odpowiedzi TAK , prosimy opisa¢ rodzaj planowanej wspolpracy
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5. Czy wsrod uczestnikéw znalezli Panstwo projekt, z ktérym zamierzacie Panstwo wspélpracowaé przy
upowszechnianiu i wlaczaniu? Prosimy o odpowiedz beneficjentéw.

TAK O NIE [

Jesli udzielili Panstwo odpowiedzi TAK , prosimy opisa¢ rodzaj planowanej wspotpracy

6. Czy formula forum partnerskiego (praca w stolikach tematycznych) jest formula spelniajaca Panstwa
oczekiwania, jesli chodzi o poszukiwanie partnera w dzialaniach upowszechniajacych i wlaczajacych?

TAK [ NIE [

Prosimy o uzasadnienie

7. Ocena organizacji spotkania (1-ocena najnizsza, 5 — ocena najwyzsza)

Skala ocen 1 2 3 4 5

Lokalizacja miejsca spotkania, mozliwos¢ dojazdu

Warunki pracy: sala, wyposazenie, o$wietlenie, itp.

Rozplanowanie zaje¢ w czasie

Wyzywienie (jezeli dotyczy)

W przypadku ocen 1 i 2 prosimy o uzasadnienie

8. Pytania dodatkowe
Jakie ogolne uwagi ma Pani /Pan do spotkania?
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Zalgcznik nr 6

FORMULARZ ZGtOSZENIOWY DLA BENEFICJENTOW- WYSTAWCOW

Uprzejmie prosimy o wskazanie reprezentanta Panstwa instytucji, ktory wezmie udzial
W seminarium/ konferencji/ wyktadach.

Prosimy rowniez o zgloszenie potencjalnych uzytkownikow projektow innowacyjnych i/lub
decydentow, ktorych zapoznanie si¢ z Panstwa produktem finalnym jest kluczowe dla
skutecznego wilqczenia go do polityki i/lub praktyki.

Nazwa beneficjenta

Ulica i nr

Kod Miejscowosé
pocztowy

Imig i nazwisko uczestnika

Telefon E-mail

Nazwa instytucji/organizacji —
potencjalnego uzytkownika nr
1/ decydenta nr 1

Ulica i nr

Kod Miejscowos¢
pocztowy

Imig i nazwisko uczestnika

Telefon E-mail

Nazwa instytucji/organizacji —
potencjalnego uzytkownika nr
2 [ decydenta nr 2

Ulicai nr

Kod Miejscowosé
pocztowy

Imi¢ i nazwisko uczestnika

Telefon E-mail

(podpis osoby reprezentujacej podmiot zgtaszajacy)




