Zatacznik nr 4: narzedzia wykorzystywane w procesie upowszechniania i mainstreamingu
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Dystrybucja bezposrednia (U/M);

Upowszechnianie poprzez media, debaty, dyskusje decydentéw (U);

Stopniowe angazowanie poszczegdlnych grup w proces wigczania (oddolnos¢ inicjatywy)
(U/M);

Newsletter (U);

Uchwata ST rekomendujgca produkt (potwierdzenie marszatka);

Zapraszanie radnych sejmiku na posiedzenie ST;

Prasa branzowa (U);

Wprowadzenie do strategii wojewddztwa wdrozonych produktéw finalnych;

Szkolenia (U);

Powotanie zespotu/stanowiska ds. upowszechniania i wtgczania (IP/IP2) (U/M);
Utworzenie Sciezki/schematu wprowadzania zmian systemowych;

Wiaczenie upowszechniania produktu w dziatania upowszechniajgce jednostki (plan PT);
Powotanie Zespotu Roboczego w ramach ST ds. wtgczania oraz zatozen ds. nowej
perspektywy finansowej;

Wazna rola decydentow (interesariuszy produktu) na ST (M);

Baza/wyszukiwarka produktéw;

Kontaktowanie beneficjentdw z zainteresowanymi instytucjami (U/M);

Konferencje tematyczne — zapraszanie beneficjentéw do udziatu w roli prelegentow;



